PUBLICACIONES

Cine: recetas y simbolos.
Guia para entender el cine, sin dejar
de disfrutarlo.
Jeronimo |. Rivera (Editorial Universidad
de Medellin, 2010, 125 pags.)

Enrique Uribe-Jongbloed

Este nuevo libro sobre el cine ofrece una
perspectiva lddica para abordar el cine, analizan-
do aspectos de este arte-industria que ha permea-
do completamente las culturas contemporéaneas.
Sin extenderse en complejidades tedricas, el libro
aborda temas relevantes del estudio cinemato-
gréfico, evitando usar un lenguaje complicado e
inasequible, y de ese modo buscando establecer
un puente entre los cinéfilos aficionados y los es-
tudios académicos del séptimo arte.

El libro aborda distintos aspectos del cine
y presenta cdmo estos afectan la interpretacién y
la lectura que le damos a los productos audiovi-
suales. Su divisidn en episodios es particularmen-
te interesante, pues enmarca que los distintos
aspectos no son contrarios ni secuenciales, sino

paralelos y complementarios. El cine es un acto
de consumo; es una actividad ritual de socializa-
cidn, pero también es una forma de contar histo-
rias, basadas en férmulas o recetas establecidas,
que no estan libres de ideologfas, simbolismos o
estructuras facilmente analizables.

Asi lo plantea su autor, Jerébnimo Rivera,
quien comienza por dar una muestra de la apre-
ciacién cinematografica algo precaria que tienen
los j6venes, a partir de una muestra de estudian-
tes de primer semestre de Comunicacién Social
en la Universidad de Medellin. Con este elemento
de trasfondo, Rivera demuestra que la sola expo-
sicidon de iméagenes no nos hace competentes a la
hora de interpretarlas, y que detras de la pelicula
existen otra cantidad de elementos que usual-
mente escapan al espectador desprevenido. Des-
pués de mostrar nuestra asociacién del cine con
un acto de consumo sin reflexién, Rivera aborda
las distintas férmulas que organizan la mayor par-
te de la produccidn cinematografica norteameri-
cana. Aunque no niega que haya variedad en las
construcciones, si devela que existe una serie de
recetas prefabricadas que son las que soportan la
mayoria de los productos de Hollywood. Su ma-
nera de presentar estos aspectos es muy amena
y casi conversacional. No escatima las citas de
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obras importantes, y los casos estudiados para
hablar de los elementos estructurales, simbdlicos
e ideoldgicos del cine - tres peliculas recientes di-
rigidas por Clint Eastwood, Rocky IV y Matrix - acer-
can el tema a una generacién que ha tenido varias
de estas obras como referente.

El libro permite que entendamos que el cine
se puede disfrutar de varias maneras, no sélo con
la emocién de asistir a una pelicula en la sala de
cine, sino también después, al descubrir distintos
aspectos que originalmente parecian ocultos. El
punto que resalta Rivera es que no sélo por estar
expuestos a multiples imdgenes somos més com-
petentes para entenderlas. A decir verdad, el ex-
ceso de oferta visual puede tener un efecto con-
taminante, méas que educativo. Eso es lo que nos
presenta el autor, al mostrarnos que el mercadeo
tiene mas poder sobre el publico juvenil que la
comprension de la obra. Ademas, esa saturacidn
ha causado que nos sintamos mas cercanos a las
historias narradas en el cine estadounidense que
en el propio. Con esta realidad, el libro nos pro-
pone que tratemos de desmenuzar esas peliculas,
para que descubramos que detras de ellas existe
otra cantidad de informacién que muchas veces
pasamos por alto.

Ya para finalizar, el libro nos da herramientas
para comprender aspectos del cine, sin inundar-
nos con complejidades que nos eviten disfrutarlo.
El cine, tal como lo presenta el libro, es entrete-
nimiento. Pero no es un entretenimiento vacio. Al
contrario, es una forma de entretenerse que tiene
muchas facetas explorables, las cuéles son, a su
vez, igual de entretenidas. El bocado cinemato-
gréfico es asf un plato que se puede disfrutar en
varias tandas, y cuyo sabor puede incluso mejorar
después de la segunda vez que lo probamos.

I vestiti nuovi del narratore.
Armando Fumagalli (Il Castoro, Milano.
2004. 387 pags.)

José Francisco Zegers

Los vestidos nuevos del narrador, escrito por el
académico de la Universita Cattolica del Sacro
Cuore de Milan Armando Fumagalli, parece ser
sélo un libro sobre la adaptacién de la literatura al
cine, bajo la premisa de que, al ser formas expre-
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sivas narrativas, estan mas cerca una de la otra de
lo que muchos suponen.

Pero, en realidad, este libro es un tratado
imperdible sobre cémo escribir y analizar histo-
rias. El profesor Fumagalli recoge muchas de las
experiencias que ha tenido durante afios como
director de un Master en Guién, y las combina
magistralmente con teorfas propias y de los prin-
cipales tedricos de guién del mundo.

Ademaés, sus definiciones estdan acompana-
das con innumerables ejemplos de producciones
de cine y televisién; y, como buen docente, se da
el tiempo de ilustrarlas con profundos anélisis de
cuatro adaptaciones cinematograficas y otras 24
resefias escritas por él o exalumnos de su Master.

A la espera de que la publiquen en caste-
llano, esta obra es el manual fundamental para
escribir historias (particularmente audiovisuales)
haciendo mella en el cuidado del contenido, por-
que escribir versa sobre lo préactico, mas que lo
meramente técnico. Y el profesor Fumagalli es de
los poquisimos autores que logran convencernos
de ello.

Manual de Pensamiento y Lenguaje |
(Técnicas de Redaccion).
Olga Fernandez (Universidad
de Los Hemisferios, Quito. 2da. ed. 2009.
246 pags.)

Ana Isabel Moscoso

Olga Fernandez, profesora de Lenguaje y
Comunicacién y de Literatura desde los inicios
de la Universidad de Los Hemisferios, presenta su
Manual de Pensamiento y Lenguaje | (Técnicas de Redac-
cion) desde la autoridad de su extensa catedra uni-
versitaria y la autorfa de obras de cuento, ensayo,
novela y literatura para nifos y jévenes.

En nueve capitulos recorre los aspectos
fundamentales para una buena redaccién: pun-
tuacién, ortograffa acentual y léxico ocupan los
tres primeros. Los cuatro siguientes exploran la
organizacién del texto escrito: oraciones, parra-
fos, géneros textuales. Termina con dos capitulos
dedicados a la lectura y la expresién oral como
medios de comunicacién.

Manual de gran utilidad para todo el que
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quiera aprender a escribir con correccién y co-
herencia, cualidades que se echan en falta en
los escritos de muchos profesionales, quiza por
el escaso aprecio con el que los nuevos planes
curriculares de la educacién bésica y el bachille-
rato tratan los aspectos normativos del lenguaje.
Creatividad y criticismo han ocupado los puestos
protagdnicos en la ensefianza de la Lengua en es-
cuelas y colegios, despachando de un plumazo
las raices mismas de una comunicacion eficaz: la
claridad y el acierto que sélo se consiguen con un
manejo limpido de las estructuras linglisticas.

La Dra. Fernandez brinda asf un auxilio es-
tupendo para la vida académica, en la que el len-
guaje constituye el transporte imprescindible del
conocimiento y del didlogo interpersonal.

Burbujas del ocio: Nuevas formas de
consumo cultural, Roberto Igarza (2009).
Buenos Aires. La Crujia, 241 pdgs.
Olga Maria Alarcon Ortega Universidad de
Los Hemisferios

Olga Maria Alarcon Ortega

Los estudios doctorales de Comunicacién
Social dio como corolario el libro Burbujas de
ocio: Nuevas formas de consumo cultural, del do-
cente e investigador argentino, Roerto Igarza. El
texto explora, en seis capitulos y con un lenguaje
asequible, el uso de las nuevas tecnologias y cdbmo
los nativos digitales, en las grandes ciudades, se
han adaptado adecuadamente a las nuevas for-
mas de comunicacién digital como consumo cul-
tural hasta el punto de que ellas forman parte de
la vida diaria y, especialmente, de los minutos li-
bres de los seres humanos. La ocupacién digital
ha desplazado los encuentros familiares, en los
que se ocupaban la mayoria del tiempo en épocas
pasadas, y hoy tiene sus mejores usuarios en los
ciudadanos de las urbes de mayor poblacién del
mundo.

El libro tiene basicamente tres planteamien-
tos relevantes: presenta cdmo las conductas de
ocio han cambiado radicalmente gracias al con-
sumo de la cultura digital; cdmo el hombre se ha
adaptado vertiginosamente a esta nueva practica
social; y, por Gltimo, cémo el intersticio digital, no
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por ser breve temporalmente, deja de ser impor-
tante debido a su variable.

El autor resalta la jerarquia y la significa-
cion de las pausas breves. El anélisis no estéa en
el indicador tiempo sino en el alcance que tiene
en la vida del hombre citadino: consumir cultura
mediatica y digital. Este consumo revela cémo se
comparte el acceso a la existencia misma del en-
torno y, de esa manera, el hombre se siente mas
inserto en una sociedad cada vez mas moderna e
instantanea.

En las organizaciones, ademéas, la produc-
tividad laboral de los trabajadores se apoya en la
tecnologia por razones de conectividad y compe-
titividad. Por ende, cuentan con ella en sus lap-
sos libres. Estas micropausas o burbujas de ocio,
como las denomina Igarza, son resultado del abu-
rrimiento, del cansancio y de la desconcentracién
de los trabajadores, para senalar esto toma como
referencia encuestas realizadas en determinados
paises occidentales.

Los intersticios no tienen nada que ver con
el quehacer laboral, puesto que recurren a la uti-
lizacién de contenidos digitales y audiovisuales.
Esto ha dado como resultado no solo un amplio
protagonismo y espectacularidad de las herra-
mientas digitales en la cotidianidad de la socie-
dad, sino también un cambio de costumbres y de
agrados en las comunidades urbanas. Estos cam-
bios antes eran impensables, pero ahora constitu-
yen parte imprescindible de la naturaleza humana,
ya que la introduccién de la telefonfa mévil, del
internet, de las TIC, también responden a sus in-
tereses privados e intimos.

Los nativos digitales y también los migrantes
se aproximan diariamente a los contenidos de las
plataformas digitales con naturalidad y frecuencia,
debido a la variedad y atraccién que representan,
para una sociedad de consumo, los dispositivos
moviles. Las redes sociales comprenden la coti-
dianidad con sus relatos cortos de suma breve-
dad, muy acordes con las micropausas del siste-
ma laboral que ellos exhortan. Otra particularidad
de las pausas es que pueden ser estresantes. Asi
pues, los recursos humanos en las instituciones
laborales las utilizan para ejecutar sus obligacio-
nes personales, sus recreaciones: actividades que
no son bien vistas en un ambiente de trabajo. Por
este motivo, existe la presion de utilizarlas en se-
creto no genera la mejor disposicién en el traba-
jador desde el punto de vista psicolégico. Si bien
muchos consideran que se deberfa restringir esta
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practica, hay quienes opinan que es positiva en
cuanto fomenta la creatividad de los empleados.

Igarza, igualmente, plantea la validez de las
fuentes de informacién, ya que la gran mayorfa de
los contenidos de la cultura mediatizada es an6-
nima. De todas maneras, para el cibernauta no es
un drama este planteamiento porque él rescata la
cercania tanto de la informacién como de la co-
municacién. Esta cercanfa le permite socializar y
generar un contacto interpersonal, mas contiguo,
mas intimo, también debido a su facil acceso y a
la personalizacién.

La recurrente utilizacién de las TIC (nuevas
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién)
es la de vivir en la era del internauta, de estar co-
bijado con la tecnologia porque, de lo contrario,
las actividades, las comunicaciones, las relaciones
interpersonales, las vivencias no podrian realizar-
se. Es una realidad inexorable; no hay otro orden,
no existe otro camino, hacia ese fin esta deter-
minada la comunicacién y la existencia humana.
En consecuencia, nadie se puede desprender del
carrusel de la tecnologia porque la tecnologia es
comunicacioén.

En este contexto, el Internet ha abierto va-
rias vias de contenidos para un nimero cada vez
mas creciente de consumidores y usuarios; sin
embargo, se ha producido una contradiccién dig-
na de ser analizada. Si el habito de consumo digi-
tal se realiza en solitario, vale la pena re-mirar si
la soledad es la mejor aliada para un ser humano.

Los usuarios se pueden clasificar en nifios,
jévenes y adultos. Los nifos poseen menos he-
rramientas para discernir, sin embargo, tienen una
gran habilidad para adquirir el conocimiento que
les brinda la tecnologia y, por ello, y con sus dife-
rentes cargas genéticas, estdn mejor capacitados
para navegar. Los jovenes tal vez mejor equipados
que los infantes, pero adn carentes de criterio, to-
man del You Tube, por ejemplo, solo fragmentos
o bloques dificiles de armar en un contenido inte-
gral. Los adultos se enfrentan de distinta manera
a la fragmentacién del You Tube, por ende, tienen
mejor oportunidades para ubicar las piezas en su
lugar.

El libro tiene muchas prerrogativas para
los comunicadores en el sentido del analisis de
la nueva cultura mediatizada como vélida para re-
conocer que los gustos y las complacencias estan
migrando constantemente y se van adecuando a
las exigencias actuales. Es un minucioso estudio
sobre todas las plataformas digitales reinantes en
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donde se encuentra el contenido al que tiene ac-
ceso la sociedad.

Para concluir, Roberto Igarza, investigador
exhaustivo de la comunicacién, ofrece un tra-
bajo con un amplio espectro analitico. Burbujas
del ocio: nuevas formas de consumo cultural se
convierte en un texto propicio, desde el punto de
vista académico, para entender tema comunica-
cional en la sociedad y el efecto que tiene la tec-
nologfa en el mundo actual.

Cronica Latinoamericana: un intento por
vernos a si mismos
Antologia de cronica latinoamericana
actual
Dario Jaramillo Agudelo, ed.
Alfaguara 2012

Juan David Bernal Suarez

El escritor, ensayista y poeta colombiano
Darfo Jaramillo Agudelo recopila 53 crénicas escri-
tas en su totalidad por la llamada nueva genera-
cién de cronistas de indias. Un libro infaltable en
la estanterfa de aquel lector deseoso de palpar el
boom del periodismo narrativo en Latinoamérica.

Las 650 paginas no revelan un libro largo, ni
mucho menos, por el contrario, dan testimonio de
la existencia de un enorme botin, del gran Dorado
en el que se ha convertido la crénica latinoame-
ricana. De México hasta la Patagonia, los textos
recorren las fronteras de la convulsionada reali-
dad latinoamericana. Para completar la antologia
Darfo Jaramillo Agudelo dedicé més de 18 meses a
escarbar entre mas de 1000 crénicas.

Tras ganar el premio Nobel de literatura Ga-
briel Garcia Marquez citaba, durante su discurso,
los relatos —casi fantéasticos- del navegante An-
tonio Pigafetta, quien acompané a Magallanes
durante su travesia. En ellos se enunciaban acon-
tecimientos sorprendentes relatados por los pri-
meros cronistas que pisaron estas tierras “Contd
que habia visto un engendro animal con cabezay
orejas de mula, cuerpo de camello, patas de cier-
vo y relincho de caballo. Contd que se vendian en
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Cartagena de Indias unas gallinas criadas en tie-
rras de aluvién, en cuyas mollejas se encontraban
piedrecitas de oro”

La Antologia de crénica latinoamericana ac-
tual se desteta del delirio dureo de los primeros
cronistas, y aunque no incluye relatos de animales
fantésticos, ni de cerdos con ombligos en al es-
palda, explora uno a uno los conflictos que azotan
a la regién desde la riquisima pluma de la nueva
generacion de cronistas. Desde los més curtidos,
pasando por Salcedo Ramos, Villoro o Caparrds,
hasta los més jévenes —y no menos rigurosos-
Martinez D’Aubuisson, Castellano, Avilés, Sanin o
Solano. La antologfa recoge la herencia narrativa
de los primeros cronistas y del llamado periodis-
mo social de los afnos 30.

Asuvez, el libro en su parte final incluye una
compilaciéon de 8 textos de reflexidn (Los cronis-
tas escriben sobre la crénica) que retinen el testi-
monio y la mirada critica de algunos autores sobre
el periodismo narrativo y su influencia actual en el
oficio. En este fragmento del libro, resulta intere-
sante aceptar la invitacién de Salcedo Ramos o de
Caparrds a presenciar como cocinan sus textos.

La riqueza de los textos reunidos por Jara-
millo, relatados al detalle, centrados en los pe-
quenos personajes, conmovedores, entretenidos
y apasionantes, nos recuerdan que Latinoaméri-
ca es una patria que aprendid a vivir a pesar de
si misma. El testimonio, muchas veces invisible
del cronista, resulta un aporte etnografico valio-
sisimo. En ciertos trabajos recogidos durante el
texto se puede olfatear con facilidad e punto de
vista del autor, sin embargo, como anotaba Mark
Kramer las libertades del cronistas son advertidas
réapidamente por el lector.

Desde el momento en que la prensa escrita
se enfrascd en la pelea por la inmediatez con los
nuevos medios, los diarios parecen empecinados
en desencantar lectores. El espacio destinado
para los grandes géneros ha sido tomado por las
noticias trasnochadas o por los cables reciclados
de las agencias. En palabras de Martin Caparrds
“La crdnica es eso que nuestros periddicos hacen
cada vez menos” Lo de Jaramillo es un noble in-
tento por recuperar el valor literario del periédico.
Aunque parece mas una toma de la literatura al
periodismo que viceversa, el suplemento cultural
Babelia del diario El Pais de Espafia anunciaba en
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su portada “El periodismo conquista la literatu-
ra latinoamericana” Cierto o no, en una pequena
medida, estamos asistiendo milagrosamente a la
literaturalizacién del periodismo.

La crénica se ha esforzado por contar lo in-
contable, por recuperar las historias a las que los
grandes medios les cerraron las puertas, y median-
te las cuales se puede tener un acercamiento a
realidad social latinoamericana. Lamentablemen-
te las escuelas de periodismo siguen esforzandose
en preparar autématas de la noticia. Los grandes
géneros parecen reservados exclusivamente para
los escritores que alivian sus necesidades econé-
micas con bocados de periodismo.

Lo de la crénica es una apuesta valiente
en el periodismo de hoy, en pablaras de Salce-
do Ramos, se trata de ver la informacién como
posibilidad narrativa. La antologia de crénica la-
tinoamericana hace un llamado a periodistas,
editorialistas, directores de medios, profesores y
estudiantes universitarios; los géneros narrativos
son el salvavidas de los medios impresos. Sin em-
bargo, por su extensidn y profundidad, requieren
de una combinacién de escritor, reportero, y de
una amplia creatividad en el estilo. Como acunara
alguna vez Alex Grijelmo “probablemente se trata
del género més dificil de dominar” o como apun-
tara Garcia Marquez “la cronicaes un cuento que
es verdad.

Una gran parte de los articulos incluidos por
Jaramillo han sido publicados en las revistas espe-
cializadas —contados refugios de buenas letras, en
su mayorfa- como los son: Gatopardo, El Malpen-
sante, Etiqueta Negra o Soho. Sin embargo se to-
man otros textos publicados en pequenos suple-
mentos que adjuntan los grandes diarios como: La
mujer de mi vida, Letras Libres e incluso algunos
blogs independientes.

El trabajo recogido a lo largo de la Antolo-
gla presenta una fuerte influencia del reporterismo
emblematico que representan la obras de Ryzard
Kapuscinski o Gay Talese. Como punto débil se
puede decir que la antologia escoge principal-
mente crénicas de los autores de mas renombre
(Villoro, Salcedo, Guerreiro, Caparrds) y deja en un
segundo plano a los jévenes narradores. Se puede
pensar incluso que no existe un recambio genera-
cional y que el texto termina homenajeando a los
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maestros sin terminar de recorrer las plumas més
jovenes.

El periodismo de ficcion segiin Bayly

Vladimir Stoitchkov

Es un Tarantino en papel que trata a la im-
punidad y a la muerte como a un juego electréni-
co. Es neurdtico y creativo, un Woody Alen de los
Andes. También resulta un Dante Alighieri con-
temporaneo, dispuesto a ubicar a sus enemigos
en el infierno y a llamar a su amada Beatriz “esa
perra cabrona adorable”. Es un escritor que nunca
olvida que es un periodista bueno, famoso y mal-
hablado. En fin, es Jaime Bayly marca reservada,
con todos sus peros y negaciones a la madurez. Y
el motivo concreto de hablar (de nuevo) de él es
su Ultima obra Morirds manana 2/El misterio de
Alma Rossi (Alfaguara, México) que llegd a las li-
brerfas ecuatorianas hace un par de meses.

Las segundas partes, ya sabemos, son sdlo
para los fanaticos. Las segundas partes son un
déja vu, algo ya vivido anteriormente. Y Jaime Ba-
yly devotamente cumple la regla. (Qué haria el
escritor Javier Garcés con su muerte anunciada?
Esa es la propuesta de su proyecto literario. La
respuesta la tuvimos en las paginas iniciales de la
primera parte, y sonaba a estilo Bayly: vengarse de
forma burlesca, divertirse entre lagrimas. A partir
de aqui Javier Garcés, un alter ego sospechoso del
autor, arma una lista de todos los que deberfan
morir antes de él. Y comienza. Y ya esta. Y nada
cambia en la parte dos, y tampoco cambiaré en el
futuro (y Gltimo) Morirds mafana, planificado para
este aho.

Es verdad que los valores de Bayly no son
clasicamente literarios, nada que ver con la tradi-
cién de sus compatriotas peruanos: Vargas Llosa,
Ramén Ribeyro, Bryce Echenique. Su diccionario
no supera 10 000 palabras lo que corresponde
més a un noticiero que al estdndar de un libro. Su
obra se lee en un solo dia como si fuese el diario
Per( 21 (en donde, de hecho, publicaron capitulos
de esta obra). Pero la suma de todo esto no signi-
fica, ni mucho menos, que en Morirds manana 2
no existan valores literarios. Al contrario, el autor
nos ofrece algo original, algo muy propio: una fic-
cién armada con herramientas periodisticas; una
paleta de géneros disfrazados que habilmente nos
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hacen cémplices a una historia anunciada. Y eso
es Bayly. Y por eso es recomendable en una época
en donde todo ya esté escrito (citando a Borges),
y en donde nadie ya soporta leer a Balzac (citando
a Houellebecq).

Comunicacion Financiera: Transparencia
y confianza
Estudio de Comunicacion. Coordinador:
Benito Berceruelo (2013). Madrid. 312
paginas.

Ingrid Zuniga Enriquez

Las crisis econémicas a nivel mundial han
provocado que los mercados de valores y las en-
tidades financieras se interesen més en optimizar
su comunicacién con los inversores y analistas. En
momentos de crisis, el desconcierto y la incerti-
dumbre son amenazas que se respiran en los am-
bientes financieros y la comunicacién surge como
una herramienta eficaz para transmitir confianza y
transparencia de las companias cotizadas.

Bajo la coordinacién de Benito Berceruelo,
el equipo de asesores de la consultora espanola
Estudio de Comunicacién escribe Comunicacién
Financiera: Transparencia y confianza. Un texto de
varios autores de esta firma que ha aconsejado a
compafias en distintos paises de Iberoamérica en
el 4rea de la comunicacién financiera, que es su
especialidad.

Detras del formato de un manual de ges-
tién de comunicacién financiera se revela un li-
bro practico que fundamenta la reputacién en
la transparencia, un valor con el que se funda la
credibilidad, la confianza y la fidelidad de los in-
versionistas.

El libro se compone de seis capitulos y cua-
tro anexos. El primero, titulado Fundamentos de
la Comunicacién Financiera, argumenta que la
comunicacién ha adquirido una relevancia singu-
lar en las grandes operaciones econémicas. Los
autores dedican varias lineas a exaltar, de forma
muy interesante, el valor de los intangibles y las
inversiones de grupos bancarios en patrocinios
deportivos y culturales para afianzar los atributos
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positivos de estas companias. Asimismo, destaca
la importancia de la planificacién y la estrategia
de comunicacién donde se incluyan acciones es-
pecificas para cada situacién y para los diferen-
tes stakeholders, cuyo nicleo sea el mensaje con
un contenido coherente, entendible e impactan-
te. Se resalta, también, el apartado dedicado a la
comunicacién online donde, de cierta forma, se
cuestiona la presencia improvisada de algunas
companias en las redes sociales y la carencia de
planeacién de las mismas buscando tener simple-
mente presencia o siguiendo comportamientos de
otras companias, sin enmarcar ésta accién dentro
de una estrategia de comunicacion.

El capitulo siguiente, trata sobre la incur-
sién de las empresas en la bolsa, el papel de los
asesores de comunicacién y los soportes de co-
municacién de una compafiia que empieza a co-
tizar en el mercado por primera vez. Asi, los auto-
res dan las claves para abordar las fases de este
proceso, desde la comunicacién interna hasta la
relacién con la opinidn publica. Luego, se dedica
un capitulo mas corto a las fusiones y adquisicio-
nes o M&A, por sus siglas en inglés de Mergers
and Acquisitions, que generalmente van acompa-
nadas de interrogantes e incertidumbres. Una vez
mas los autores destacan la importancia de la pla-
neacién, por ejemplo, la elaboracién de un mapa
de publicos y un documento con preguntas y res-
puestas que debe ser preparado en la etapa pre-
via al anuncio de la operacién. Los autores des-
criben los diversos escenarios y las acciones que
cualquier equipo de comunicacién debe afrontar
y destacan la importancia de la comunicacién in-
terna, donde los empleados deben ser participes y
convertirse en "los mejores ‘embajadores de mar-
ca’ hacia el exterior”.

Por otro lado, la expansién de las compa-
nfas espanolas en América Latina, la posibilidad
de superar a los competidores en el mercado, el
afan de la diversificacion de los negocios y la mo-
tivacién por elevar la participacion de las empre-
sas en el mercado desencadenaron el lanzamiento
de las Ofertas Publicas de Adquisicién (OPA). El
libro dedica dos capitulos a la preparacién y el di-
sefio de direccidn del proceso de la OPA que va
acompanado de instrumentos como la publicidad
y las relaciones con los medios de comunicacion.

En sintesis, Comunicacién Financiera:
Transparencia y confianza es un libro préctico que,

COMHUMANITAS 195

ademas, refleja la experiencia de autores invitados
quienes resenan casos reales. José Luis Gonzalez
Besada, director de comunicaciones de Iberdorla
expone el caso de la compania como un ejemplo
de gestién de comunicacién en diferentes pafses
y con resultados exitosos; Ignacio Olivares escri-
be un anexo sobre las legislaciones que afectan la
comunicacién y la transparencia de las compafiias
cotizadas; y Pablo Malumbres detalla el caso em-
blematico de la salida a Bolsa de BME.

A través de la experiencia y la préactica, el
libro reitera la importancia de la estrategia de co-
municacién y deja una amplia vision sobre cémo
comunicar la realidad y la transparencia de las
compafifas de cotizacidn para generar confianzay
construir reputacion.

La explosion del periodismo: Internet
pone en jaque a los medios tradicionales.
Ignacio Ramonet (2011). Buenos Aires:
Capital Intelectual. 122 pags.

Consuelo Aguirre

La supervivencia de los medios de comuni-
cacién tradicionales, en particular de la prensa es-
crita, esta en riesgo debido al demoledor impacto
de Internet en el ecosistema de medios. ¢Sobrevi-
viran los diarios? Esta pregunta ha sido recurrente
en los circulos periodisticos y entre los lectores,
a raiz de que en 1994, el San José Mercury News,
un periddico de California, EE.UU., publicara sus
contenidos en una plataforma gratuita de Inter-
net y, con ello, cambiara para siempre la forma
en que los lectores consumen los contenidos. El
académico y periodista Ignacio Ramonet respon-
de a esta interrogante, en su obra La explosidn del
periodismo.

El autor hace un inventario de los efectos de
la era digital en la rentabilidad de los periédicos y
en la dindmica periodistica: diarios que cerraron
por completo o que vieron desaparecer sus edi-
ciones impresas para salir solo en digital. Se han
presentados despidos masivos que han llevado a
la cancelacién de géneros considerados poco ren-
tables o demasiado caros, como el reportaje y el
periodismo de investigacién, y, con ello, el princi-
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pio del fin del periodismo de calidad.

Asi como el modelo econémico de los me-
dios de comunicacién tradicionales es obsoleto,
también lo es la dindmica periodistica, que debe
ser reinventada. Internet ha establecido una 16gi-
ca de produccién distinta de la de la era indus-
trial. En la sociedad en red, cada ciudadano es
un “periodista” en potencia, en el sentido de que
genera contenidos, a veces de manera més inten-
siva que los mismos trabajadores de los medios,
lo que ha obligado a las empresas periodisticas a
cambiar sus rutinas. De este modo, los creadores
profesionales conviven con los amateur. A su vez,
los medios tradicionales conviven con los nuevos
medios y con lo que Ramonet denomina "conte-
nidos basura”. Asi compiten en espacio con los
contenidos de calidad. El autor ilustra asi el paso
de la era de los medios de masas a la época de la
“masa de medios”.

La época en que los periodistas eran amos
y sefiores de la informacién porque controlaban
absolutamente la circulacién de la misma ha que-
dado atrés. La informacién on line se esta convir-
tiendo en un work in progress: se construye con-
tinuamente, cambia y se alimenta en tiempo real.
El volumen de informacién ha crecido en forma
exponencial, en detrimento del rigor de antano.
Ramonet lamenta que cada vez los medios come-
tan méas equivocaciones debido a las crecientes
ansias por la inmediatez y la rapidez.

En este contexto, el autor explica los con-
ceptos de medio-sol y medio-polvo, para ilustrar
los efectos de Internet en el ecosistema mediati-
co. En la era pre-Internet, el periodismo giraba en
torno a empresas informativas que iluminaban el
sistema. En el mundo digital, no existen medios-
sol sino medios-polvo, que estan difuminados por
todo el sistema y ya no son el centro de la ac-
tividad periodistica. Los medios- polvo afrontan
mayores desafios para mantener su credibilidad y
la fidelidad de las audiencias. Antafo, la lectura de
uno u otro periédico revelaba la filiacidn politica,
social e incluso geogréfica de un lector. Internet
ha echado por tierra esa fidelidad. Las audiencias
cambian continuamente de gustos porque sus op-
ciones son infinitas.

En la medida en que aumenta el flujo de
informacidn, se reduce la credibilidad de los me-
dios. La informacién cada vez es menos contras-
tada y verificada, lo que es beneficioso para el po-
der. El libro documenta los casos de reconocidos
periodistas que han caido en la trampa del ocul-
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tamiento de informacidn al perderse en un mar de
hechos irrelevantes, en el mejor de los casos, o
falsos.

En medio de la conmocién que ha provoca-
do Internet, el autor hace un aporte al entregarnos
un mapeo y una valoracién de la situaciéon tanto
del periodismo como de los medios de comunica-
cién. Las “innovaciones destructivas” de las que
habla Ramonet: computadoras, portétiles, moto-
res de blsqueda, redes sociales, libros electréni-
cos, etc., han provocado desastres en los medios
tradicionales, pero también han sido los motores
de cambios sustanciales y de la generacién de
nuevas oportunidades. Los periddicos nunca ha-
bian tenido tantos lectores y los periodistas nun-
ca habian tenido mejores opciones de desarrollar
proyectos innovadores.

{Sobrevivirdn los diarios? Ramonet conclu-
ye que si. Sin embargo, tiene la certeza de que
pocos lo lograran: seran aquellos que no renun-
ciaron al periodismo de investigacién, que no trai-
cionaron a sus lectores, que cuidaron la calidad y
la profundidad por encima de todas las cosas. Los
nuevos medios digitales no derrotaran a todos los
venerables viejos de papel, al igual que la inven-
cidén del avién no llevé a los barcos a su extincion,
tal vez porque siempre seran necesarios buques
fuertes y sélidos capaces de llevar las cargas mas
pesadas.

Emprendimiento y autogestion en pe-
riodismo. Claves para una profesion que
esta cambiando. Fernando Gutiérrez Ata-
la, Rigoberto Albornoz Suarez (Comps.)
(2014). Chile: RIL editores, Editorial UCSC.
162 pags

Lara Santamaria

En las tGltimas dos décadas se ha producido
no sélo una revolucién tecnolégica sino un pro-
fundo cambio social que afecta, directamente, a
la profesién periodistica. El trending topic tiene
mas peso que la primera plana de un periédico, y
el interés de los docentes de las carreras de comu-
nicacion se hace presente.

“Emprendimiento y autogestion en perio-
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dismo. Claves para una profesidén que estéd cam-
biando” es la recopilacién de las diez ponencias
realizadas en el Il Encuentro del CLAEP (Consejo
Latinoamericano de Acreditacién de la Educa-
cién en Periodismo) en abril del 2013 que, aunque
abarquen distintos aspectos tan variados como
los derechos de autor o los vicios periodisticos,
reflexionan sobre este nuevo camino por el que
se dirige la profesién y los posibles senderos que
los futuros periodistas pueden tomar, sin olvidar
la responsabilidad de las universidades de orien-
tarlos hacia ellos.

Los autores analizan la necesidad de en-
frentar el cambio y generar una reforma curricular
hacia el nuevo perfil de egresados adecuado a las
exigencias del mercado. El periodista, frente a la
tendencia de la desaparicién de los medios tradi-
cionales, ha de adaptarse a la produccién de con-
tenidos digitales y el uso de nuevas tecnologias.
A pesar de que algunas universidades han intro-
ducido en sus programas académicos contenidos
relacionados con ellos, parece no ser suficiente.

Los periodistas son demandados para
puestos de community manager y analistas de los
social media, puestos que hasta ahora parecian
mas destinados a publicistas y relaciones publi-
cas. Los autores plantean que este cambio podria
deberse a que el periodista sabe seleccionar la in-
formacién en un momento en el que las fuentes
son més diversas y abundantes, gracias a Internet,
de lo que nunca habfan sido antes.

Los autores incluso apelan a la importancia
del nuevo periodista como “mediador social” en
la nueva “sociedad informacional”, entendiendo
ésta no sélo como una sociedad colapsada de in-
formacién sino como generadora de ella gracias
a la revolucién tecnolégica y, por consecuencia,
de las comunicaciones. En este marco, el papel
del periodista trasciende. No sélo es el responsa-
ble de transformar este bombardeo de datos en
conocimiento sino que adquiere un compromiso
moral y social méas fuerte debido a que se convier-
te en el profesional que conduce este epicentro
informativo que sacude a la sociedad.

Sin embargo, aunque los autores ven opor-
tunidades en este nuevo perfil profesional; no
dejan de alertar sobre los peligros que las nuevas
tecnologfas y la profusién de redes sociales entra-
nan para el desarrollo periodistico. A raiz de las in-
vestigaciones publicadas en el articulo "Tecnolo-
gfa y vicios periodisticos: anélisis del impacto del
nuevo entorno técnico en las practicas de repor-
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teo y las rutinas profesionales de los periodistas
chilenos”, se concluye que los periodistas estan
dejando de lado la bisqueda de informacién clasi-
ca de los medios tradicionales y abusando de he-
rramientas como Google o Twitter, en detraimien-
to del verdadero ejercicio periodistico, acuciados
por la necesidad de la inmediatez de la noticia.

A pesar de esta visién optimista de los au-
tores sobre la posibilidad del cambio universitario
dirigido a la educacién de los nuevos egresados,
son conscientes del complicado mundo laboral al
que los jévenes se lanzan. Por tanto, proponen
que estos periodistas se atrevan a emprender y
una buena opcidn es crear sus propios productos
de comunicacién. Siguen existiendo necesidades
y clientes dispuestos a pagar por ella. La diferen-
ciacidn con respecto a la competencia y la auto-
gestién son claves a la hora de conseguir un éxito
comercial. La creatividad serd fundamental a la
hora de generar estos nuevos productos, y como
tal, el libro propone una estimulacién a esta en las
mallas académicas. Sin embargo, los autores son
realistas y conocedores de que el periodista aca-
ba su preparacion con conocimientos profundos
sobre su area, pero no del mundo de los negocios.
Desde esta perspectiva, dedican alguna ponencia
del libro para explicar los aspectos que un em-
prendedor deberfa conocer e, incluso, incorporan
una lista de posibles fuentes de ingresos por parte
de instituciones.

“Emprendimiento y autogestidén en perio-
dismo. Claves para una profesidén que esta cam-
biando” aporta una nueva visién sobre las posibi-
lidades del periodismo y no deja de ser una buena
herramienta para cualquier periodista que desee
innovarse en su profesién y para los docentes,
responsables de esta nueva generacidn de egre-
sados.



